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Any policy in the context of improving the business space,  
especially at the start-up stage, can play an important role in rural 

entrepreneurship. The purpose of this study was to investigate the effect of 

improving the business space on rural entrepreneurship with the mediating 

role of marketing capability. The type of research was applied in terms of 

purpose and descriptive-correlation in terms of the nature of the working 

method. The statistical population of the research included 89208 members 

in 81 rural cooperative companies of Ardabil province. The sample size 

was determined using the Krejci-Morgan table to the number of 384 people 

and the samples were selected by random sampling. To collect data, three 

questionnaires of rural entrepreneurship, improvement of business space 

and marketing capability were used. Validity was checked and confirmed 

using confirmatory factor analysis and reliability by Cronbach's alpha. 

Structural equation modeling method was used to analyze the hypotheses. 

Data were analyzed using SPSS and SmartPLS software. Based on the 

findings of the research, improving the business space has a positive and 

significant effect on rural entrepreneurship. Marketing capability also plays 

a mediating role between improving the business space and rural 

entrepreneurship. Based on the results of this research, entrepreneurs 

should pay special attention to the importance of marketing capabilities and 

the demands and suggestions of customers in the success of their business. 

Also, to start their own business, they should consider the conditions of the 

business space from different dimensions. 
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 های کلیدی:  واژه
 وکار کسب یفضا

 یی روستا ینیکارآفر

 ی ابیبازار تیقابل

وکار وکار به ویژه در مرحلههه وههروع کسههبزمینه بهبود فضای کسبگذاری در  هرگونه سیاست

 یاثههر بهبههود فضهها یهدف پژوهش بررسهه تواند نقش مهمی در کارآفرینی روستایی ایفا کند.  می

 از نظههر. نههوع پههژوهش یههابی بههودبازار قابلیت میانجیبا نقش   ینی روستاییبر کارآفر  وکارکسب

 تحقیههق یجامعههه آمههار ه همبسههتگی بههود.هدف کاربردی و به لحاظ ماهیت روش کار توصیفی

 تعههداد اعضههای  و  وههرکت تعههاونی روسههتایی  ۸1  بههاهای روستایی استان اردبیل  تعاونی  اعضای

نفر تعیین ود  3۸4مورگان به تعداد    -بود. حجم نمونه با استفاده از جدول کرجسی  نفر  ۸۹20۸

 پرسشههنامهها از سه آوری دادهبرای جمعگیری تصادفی انتخاب ودند. ها به روش نمونهو نمونه

آلفههای کرونبهها   وسههیلهبهود. روایی با استفاده از روش تحلیل عاملی تأییدی و پایههایی استفاده  

سازی معههاد ت سههایتاری اسههتفاده ها از روش مدل. جهت تحلیل فرضیهگردیدبررسی و تأیید  

. بههر گردیههدوتحلیل اس تجزیه  ال  اس و اسمارت پیاسپیافزار اسها با استفاده از نرمود. داده

دار تأثیر مثبههت و معنهها  کارآفرینی روستاییبر    وکاربهبود فضای کسبهای پژوهش،  اساس یافته

نقش میههانجی   کارآفرینی روستایی  و  وکاربهبود فضای کسبنیز بین    قابلیت بازاریابیگذارد.  می

و بازاریههابی    هایقابلیت  بر اهمیتبایستی  می  کارآفریناننتایج این تحقیق،    اساس  برکند.  ایفا می

وکار یههود توجههه ویههژه مبههذول نماینههد. در موفقیههت کسههب  مشتریانها و پیشنهادهای  یواسته

وکار را از ابعههاد مختلههر بررسههی و وکار یود ورایط فضای کسههبهمچنین برای وروع کسب

  ر داوته باوند.مدنظ
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 مقدمه 

مهههم در   ههها تعههاونی روسههتایی از جایگههاهورکت  

بنهها بههه . نهههدهست پیشههبرد توسههعه روسهههتا بریههوردار

انههد از تعههاونی روسههتایی عبههارت  هایورکت   تعریر،

ههها ازمنههدینی تههأمینمنظههور  هایی مردمی که بهسازمان

وههوند و از تشههکیل مههی  هاروستاییان از سوی یود آن

ی توان به کههاهش بهههامیاین ورکت    یلاههداف تشهک

راسهههتای حفهههـ منهههافع افهههراد کا ها و یهدمات در  

یین درآمههد و نیههز پهها  جامعه و بهبود معیشت افراد کههم

ی ی کا  برایعمراکهز توز  تأمینها،  آوردن نر  بهره وام

ترین هزینه و فراهم کردن ورایط کنندگان با کممصرف

درویشههی و )  ی کشههاورزان اوههاره کههردبهرا  انهدازپس

 بانههج جهههانی، بایههداز دیههدگاه  (.13۹6زاده، وههریر

های تولید روسهتایی را پیشهگامان یصوصهههی تعاونی

کننهده محصو ت جدید و سهازی دانسهت کهه تولیهد

گههذاری در بخهههش بازارهههای تههازه بههوده، سههرمایه

بخشهههند و بهههه تقویهههت و کشهاورزی را رونهق مهههی

 ,World Bankپردازنههد )هدایت توسعۀ کشاورزی می

2003 .) 

بههه   هههای روسههتایی چنههد منظههوره بههوده وتعاونی 

های مختلههر یههدماتی، تولیههدی، بازرگههانی و فعالیت 

ههها در راسههتای پردازنههد کههه ایههن فعالیههت ترویجی می

های حمایتی دولت در جهت توسعه اهداف و سیاست 

ه بهه   .بخش کشاورزی و حمایت از روستاییان قرار دارد

ههها، های معیشتی اعضههات تعههاونیطوری که توزیع وام

درصد کود  65توزیع سویت روستاییان، توزیع حدود  

های کشاورزی نظیر سههموم ویمیایی، توزیع سایر نهاده

دفع آفات، بههذور گیههاهی، ماوههین آ ت کشههاورزی و 

ههها و توزیههع کلیههه کا هههای کههوپنی قطعات یدکی آن

روستاییان نظیر برنج، روغههن نبههاتی، قندووههکر، آرد و 

همچنین یریههد تضههمینی محصههو ت کشههاورزی بههه 

ههها صههورت میزان قابل توجهی از طریق ایههن تعههاونی

پذیرد. علاوه بر آن یرید وفروش محصو ت غیههر می

تضمینی وتهیه وتدارک کا های مصرفی و مواد غذایی 

مورد نیاز روسههتاییان بهها وجههود بههیش از یههازده هههزار 

)سههایت سههازمان   گیههردفرووگاه تعاونی صههورت مههی

 .(1402مرکزی تعاون روستایی،  

در   هههان است کههه تعههاونیآ  وواهد موجود گویای 

جامعه روسههتایی یدمات مطلوب به مخاطبهان و    ارائه

در این یصوص علههل و عوامههل اند.  موفق عمل نکرده

 ضعره  توان باز علل مهم میمتعدد برومرده وده که  

تولیههدی و  محصههو ت و بازاررسههانی یههابیبازار در

یریداری وده اواره کرد که باعث کههاهش سههرمایه و 

هههای آتههی وههده اسههت اعتبههار بههرای توسههعه فعالیههت 

از   .(13۹0،  و حسههینی  آبههادیفیروز  ؛13۹1فر،  )صابری

 تولیههدات روسههتایی،در بازاریههابی  آنجا که در فرآینههد  

هماننههد:    تهههای یههاص محصههو به ویژگی  پردایتن

، فسههادپذیربودن، نوسههانات  تفصههلی بههودن محصههو 

پههایین بههودن و  ناوههی از وههرایط آب و هههوایی تولیههد

 )اهمیههت زیههادی دارد    کشش قیمتی عرضههه و تقاضهها

. بنابراین بههرای موفقیههت در (1400مومنی و همکاران،  

 جایگاه و ارزشبه  های روستایی باید  عملکرد، تعاونی

تولیههد، ههها بخههش رارتباط بین بخش بازاریابی بهها سههای

و این ارتباط را جهههت کسههب   توجه ویژه داوته باوند

دانش و آگاهی مسههتمر از بههازار و نیازهههای مشههتریان 

نظههام بازاریههابی باید توجه داوههت کههه    .تقویت نمایند

هههای تجههاری مربههوط بههه آن در کشاورزی و سیاسههت 

قیمت دریافتی  کشاورزان تأثیر دارد و این موضوع بههه 

 ت سهه نوبه یود در سودآوری بخش کشههاورزی مههاثر ا

(Shabd, 2009 .) بنابراین، بازار و بازاریابی بههه عنههوان

هههای روسههتایی هههای تجههاری تعاونیبخشی از فعالیت 

ههها و توسههعه جامعههه نقش مهمی در تداوم حیههات آن

زیههرا  ،(13۸6روسههتایی دارد )افتخههاری و همکههاران، 

ترین کار بعد از تولید هههر محصههول، رسههاندن آن مهم

و کشههاورزان و   کننده اسههت محصول به دست مصرف
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هههای بازاریههابی و مهارتهای آنها  زم است که تشکل

 .(Dixie, 1989) دنگیر تجارت را فرا

های روستایی دارای وبکه تعاونیدر استان اردبیل   

 ۸۹20۸  اعضههای  ورکت تعاونی روستایی با تعههداد  ۸1

ای بههال  با سههرمایهاست که  روستا    12۹6در سطح    نفر

ایههن   مشغول فعالیت هسههتند.  ریال  30653۹۹04۸6  بر

اتحادیههه را در سههطح  ۹ها به نوبه یههود تعههداد ورکت 

ههها نیههز در ایههن اتحادیههه  دهندمی  وهرستان را تشکیل

 سطح استان تشکیل یج اتحادیه اسههتانی را داده اسههت 

کههه در یههدمت توسههعه کههارآفرینی کشههاورزی عمههل 

هههای بازاریههابی ایههن کننههد. بهها ایههن حههال قابلیههت می

ها تاکنون مورد توجه قرار نگرفته است و نقش ورکت 

آنها در توسعه کارآفرینی مشخص نشده است. بنابراین 

 یرو مسهه   باود  مندارزو  تواندیم  ینهزم  یندر ا  پژوهش

بهها انجههام را    تعههاونی روسههتاییی  هههاورکت در  تحول  

هههدف   رو  ایههن  از،  ی نمایههدسازهموارتحقیقات بازار  

ساال اسههت کههه بهبههود   ینمطالعه پاسخ به ا  ینا  یاصل

ینی بههر کههارآفر  یههابیبازار  قابلیههت و    وکارکسب   یفضا

 دارد؟ تأثیریچه    روستایی

 

 یق تحق یشینهو پ ینظر یمبان

ای نیازمند مجموعهههفراگیر کردن پدیده کارآفرینی،  

همبسههتگی بههین   تناسههب و  ،از عوامل در ارتباط بههاهم

. فراهم کردن بسههتر مناسههب کههارآفرینی اسههت   و  هاآن

کههارآفرینی روسههتایی بههه معنههای اسههتفاده از فراینههد و 

های های کارآفرینی برای بهره برداری از پتانسیلروش

به بیانی   .مناطق روستایی، با هدف رود و توسعه است 

ه دیگههر، کههارآفرینی روسههتایی، فراینههد وناسههایی و بهه 

 کارگیری فرصت های کسههب و کههار روسههتایی اسههت 

 Hessels and(2019) (.13۹۸، زاده و همکههارانکریم)

Naude  اقتصههاد  ینقطههه تلاقهه  عنوانبهههرا  ینیکههارآفر

 ینیکههارآفر  کنههد کهههو بیان میکند  یم  ریتوسعه توص

 ت یهه با ونایت فرصت دارد و بههر اهم  یارتباط تنگاتنگ

 ینیکههارآفر  یاساسهه   ییتوانهها  عنوان  بهدانش و مهارت  

به   را  کارآفرینی در کشاورزی  آنها همچنین  .دارد  دیتأک 

ی هههاو نوآوری در فعالیههت   لاقیت ی  کارگیریبهمعنای  

اورزی و راهبههرد کلیههدی در حههل مههرتبط بهها کشهه 

معرفههی های بخش کشاورزی نواحی روسههتایی  چالش

کههارآفرینی  معتقد اسههت  Henderson (2021) .اندکرده

کننده زمینه اوتغال، افههزایش درآمههد و   روستایی فراهم

کننههده تولید ثروت، بهبوددهنده کیفیت زندگی و کمج

 .بههه افههراد محلههی بههرای مشههارکت در اقتصههاد اسههت 

کههارآفرینی  Banerjee et al., (2003)همچنین، از نظر 

های روستایی را گذاری در محیطمشکل کمبود سرمایه

هههای وههغلی جدیههد، از طریق نوآوری و ایجاد فرصت 

  جذب

هههای یصوصههی و ماسسههات مههالی و دولتههی سرمایه

 نماید. برطرف می

 سههرعت بهامروزه با توجههه  :  وکارکسبمفهوم فضای  

های سههریع در تغییرات و پیچیدگی بازارها و پیشرفت 

حوزه اطلاعات و ارتباطات و همچنین تغییر در علائق 

از ههها بههیش  ورکت کنندگان، فضای رقابت بین  مصرف

تشدید وده اسههت. در چنههین فضههایی راز بقهها و   پیش

ها در ایجههاد حفههـ و تههداوم مزیههت موفقیت سههازمان

عبههارت اسههت از   وکارکسههب   فضای  .رقابتی قرار دارد

 یو یههارج  یمجموعههه تمههام عوامههل دایلهه   ایمجموع  

عرضههه و   ان،یو انتظههارات مشههتر  ازهایمانند کارکنان، ن

، مالکههان، کننههدگانتأمین ان،یمشههتر ت،یریتقاضهها، مههد

 یرونههدها ،یدر فنههاور یدولههت، نههوآور هههایفعالیت 

 رهیهه و غ  راتییهه تغ  ،یبازار، اقتصاد  یروندها  ،یاجتماع

 ایهه   میمسههتق  طههور  بهههنحههوه عملکههرد وههرکت  بههر    که

 (.Ahyani et al., 2022)د نهه گذاریمهه  ریتههأث میرمستقیغ

مجموع همههه افههراد،   انگریب  وکارکسب   فضای  اصطلاح

ههها، دولههت، دادگاه ب،یهه رق یهاماسسههات، سههازمان

عوامل یارج از قدرت   ریو سا  گذارانهیها، سرمارسانه

وکار بههر عملکههرد کسههب   کهاست    یتجار  یهاسازمان
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 یهااسههت یدر س رییهه ، تغبنههابراین. دنهه گذاریم ریتههأث

 رییهه تغ  ،یدر فنههاور  عیسههر  راتییهه دولههت، تغ  یاقتصاد

رقابههت   شیکنندگان، افههزامصرف  حاتیها و ترجذائقه

 یتجههار  یهایارج از قدرت سههازمان  رهیدر بازار و غ

 ریتحههت تههأث  وههدتبهوکار را  است اما عملکرد کسب 

 فضههای (.Barkhatov et al., 2020) دهههدیقههرار م

 ،یتجهههار هایفرصهههت  ییبهههه وناسههها وکارکسهههب 

و بهبود  ریزیبرنامهکمج به    د،یاز منابع مف  برداریبهره

کمههج  وکارکسههب  یروههد و سههودآور  ،یعملکرد کلهه 

 طیمانند مح  وکارکسب   طیاز مح  ی. انواع مختلفکندمی

 وکارکسههب  طیمحهه  کههلان وجههود دارد. طیو محهه  یرد

کههه   ییروهههایاسههت. ن  وکاریکسب جنبه هر    ترینمهم

 ،کننههدگانتأمین  دهنههدیم  لیوکار را تشههککسب   طیمح

 ،یاقتصههاد  طیوههرا  ان،یها، دولههت، مشههتررقبا، رسههانه

هستند که در   یگریو ماسسات متعدد د  گذارانهیسرما

  فعالیت یارج از کشور  دایل و 

   .(Imhanzenobe et al., 2021)  کنندیم

بههه   وکارکسههب   فضههای  بعههد  :وکارکسب  فضایابعاد  

اطههلا    ییروهههایو ن  هاوههرکت مجموع همههه عوامههل،  

 هههایفعالیت بههر    میرمستقیغ  ای  میمستق  ریکه تأث  وودمی

ها را تحت توان آنکه می  گذارندمیتأثیر    کسب و کار

بنههدی کههرد محههیط بههه وههرح زیههر دسههتهپههنج عنههوان 

(Gardašević et al., 2021.)  

متضههمن سههنت، فرهنهه ،  نیهه ا :یاجتم  ا  طیمح   

است کههه تجههارت  ایجامعه هایارزشو    ورسومآداب

 در آن وجود دارد.

 نیمقررات و قوان  ن،یقوان  ن،یقوان  وامل  :یقانون  طیمح

   جی.  است مصوب دولت 

ماننههد   ینیو مقررات قوان  نیقوان  ت یبا رعا  دیورکت با

 رهیو غ  هاورکت ، قانون  کنندهمصرفاز    ت یقانون حما

بههه عملکههرد روان   نیقههوان  نیا  حیعمل کند. درک صح

 (.Lucas et al., 2022) کندمیورکت کمج   جی

 یازهههایبههازار، ن  طیوههامل وههرا  نیهه ا  :یاقتصاد  طیمح

 هایسیاسههت ، نههر  بهههره، نههر  تههورم، کنندهمصههرف

 .(Van't Klooster., 2022)  است   رهیو غ  یاقتصاد

ماننههد نگههرش   ییروهههایوههامل ن  نیهه ا  :یاسیس  طیمح

سهولت در انجام   هایسیاست دولت نسبت به مشاغل،  

تجارت، ثبات بدنههه حههاکم و صههلح در دایههل کشههور 

وههرکت   جیهه حفـ یههود    یعوامل برا  نیاست. همه ا

 ایهه   هااسههت یس  ههها،میهسههتند. اگههر تحر  یاتیهه ح  اریبس

وکارها بههه نفههع کسههب  یو محل یاقدامات دولت مرکز

اوههتغال،   شیافههزا  لیهه باود، اقتصاد کههل کشههور بههه دل

و واردات و صههادرات محصههو ت مختلههر   یوربهره

 .(Gandolph et al., 2021) .وودیم  ت یتقو 

 نیوامل دانش آیر  یکیتکنولوژ  :یکی تکنولوژ  طیمح

 یبههرا  یعلم  هاینوآوریو    یکیتکنولوژ  هایپیشرفت 

 یوههرکت و ارتباط کا ها و یدمات است. ت یفیبهبود ک 

 توانههدمی، کنههدمیایبار را دنبال   نیمرتب ا  طور  بهکه  

 اساس وکل دهد  نییود را بر ا  یتجار  هایاستراتژی

(Davronovich and Mansurjonovich, 2023.) 

جوامههع روسههتایی بههه   ها: وامل محیطی و زیرساخت

 دلیل ماهیت وجودی و کارکردی و 

وان ارتباط تنگاتنگی با محیط پیرامون دارند. سایتاری

تههرین فعالیههت مهههم عنوانبهههکشههاورزی  کههه آنجهها از

از عوامههل طبیعههی مثههل   متأثرروستایی در فضای باز و  

توجههه بههه بنههابراین،  وههود.  نوع یاک و اقلیم انجام می

عوامههل محیطههی در توسههعه کههارآفرینی روسههتایی و 

کشاورزی برای کههاهش مخههاطرات محیطههی، اسههتفاده 

ه ، اهمیههت بهه دسههت ینازامناسب از منههابع و مههواردی  

 .(13۸۹  ،سجاسهی قیهداریو افتخاری  ) سزایی دارد

روسههتاییان بههرای   یهاتلاش: امروزه   وامل اقتصادی

بهها کمههج  توانههدیم دسههتیابی بههه پایههداری اقتصههادی

کارآفرینان محلی افزایش یابد. چرا که تمرکز بر منههابع 

اقتصادی محلی از طریق توسعه کارآفرینی محلی یکی 
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 منههاطق اسههت هههای توسههعه اقتصههادی ایههن از وههیوه

(Heaton., 2005.)  

تواند بههدون کارآفرینی نمی  :(سازمانی)   وامل نهادی

گونههاگون انجههام   نهادهههای      ها وسازمان  نظر گرفتندر  

 کیلاتو تش  یدهسازمانوود. زیرا هرگونه فعالیتی به  

دولههت،   -در سطوح مختلر ملههی و محلههی نیههاز دارد

ایههن نهادههها   ازجمله  ربطیذ  یهاترجمانها و  سازمان

 .(Lordkipanidze et al., 2005) هستند

های تعاونی بازاریابی در ورکت   :بازاریابی  هایقابلیت

وود کههه در کنههار سههایر روستایی در صورتی موفق می

هههای یههدماتی ماننههد تهیههه و توزیههع کا هههای فعالیت 

های تولیههد مصرفی با معرفی و ایجههاد تغییههر در وههیوه

 ،متناسب با وههرایط حههوزه فعالیههت روسههتاییان عضههو 

داوههته   آگاهی دقیق درباره محصو ت تولیههدی اعضهها

ها را با قیمت مناسب یریههداری محصو ت آنباود و

ها زمینههه کنند تا علاوه بر کوتاه کههردن دسههت واسههطه

بههرای افههزایش درآمههد کشههاورزان و بهبههود وضههعیت 

تههرین ها به عنوان یکههی از مهماقتصادی ه اجتماعی آن

های توسههعه روسههتایی فههراهم وههود اهههداف برنامههه

کننههده های بازاریههابی مههنعکسقابلیت   (.13۸1)بادسار،  

    اثربخشههی   های بازاریابی مثل ارتباط با مشتری،فعالیت 

 هههای پیشههبرد و تمههایز محصههول هسههتندفعالیههت 

. تحقیقههات نظههری و تجربههی بههر (1401  اللهی،)سیر

های بازاریابی عموماً از یج ارتباط مثبههت روی قابلیت 

بههین قابلیههت بازاریههابی و عملکههرد وههرکت حمایههت 

 یابیبازار هاییت قابل (.Morgan et al., 2009کنند )می

منبههع   ینمههاثر چنههد  یههب ترک   یها بههراوههرکت   ییتوانا

و  یههدیتول هههاییت در فعال مشههارکت  یبههرا یههابیبازار

 تر،یههقدق  یههاناسههت. بههه ب  یابیبه اهداف بازار  یابیدست

ها در وههرکت   ییتوانهها  یههزانبههه م  زاریابیبا  هاییت قابل

کههه بههر   یو درک عناصههر  یانمشههتر  یازهاین  ییوناسا

مربوط  گذارند،یم یرکننده تأثانتخاب مصرف  یرفتارها

، ترقههوی یههابیبازار هههایقابلیت )بهها داوههتن  وههودیم

بهتر   یگاهجا  و  گذاریهدفورکت قادر یواهد بود به  

 Dutta) یابدیود دست    ییود نسبت به رقبا رندهایب

et al., 1999.) 

-های بازاریابی را میقابلیت اساساً، تحقیقات در مورد  

   ی کرد:بندطبقهتوان به دو نوع 

گههذاری، مشخصههات یمت قالر( کارایی: در تبلیغههات،  

 محصول، توزیع، ارتباطات، فروش،  

ها که عمدتاً بر مزیت منابع ریزی و اجرای برنامهبرنامه

یههد دارد و ب( اثربخشههی: در ارتبههاط بهها مشههتری، تأک 

 Cacciolatti) قههدرت سههازمانینوآوری، همکههاری و 

and Lee, 2016.)  قابلیت بازاریههابی وههامل ترکیبههی از

به مشههتریان   یدهاولین فرآیند، یدمت   فرآیندها است.

کننههده را که بتوانههد نیازهههای مصههرف  یاگونهاست، به

 هههاییت بههرآورد کنههد. دومههین فرآینههد، اثربخشههی فعال

پیشبرد در رسیدن به رود سهم بازار و فههروش اسههت. 

ههها بههرای برقههراری ارتبههاط بهها ایههن فعالیههت ریههق ط از

وود. سومین فرآیند، داوتن بازارهای هدف استفاده می

کههه بتوانههد بهها  یاگونهههوههبکه توزیههع قههوی اسههت به

کننههدگان ارتبههاطی کههارآ و مههاثر برقههرار کنههد. توزیع

ارتباط با مشههتری اسههت. از   یچهارمین فرآیند، برقرار

نظرات مشتری و مشارکت با نایت  این فرآیند برای و

وههود. پنجمههین فرآینههد، اسههتفاده از مههی او اسههتفاده 

نیازهههای آوههکار و  وههنایت  تحقیقات بازاریابی بههرای

وههده   ارائههه ها و یدمات  پنهان مشتریان و بررسی کا

فرآیند، توانایی سههازمان در آیرین  ست.  ا  رقبا  یلهوسبه

کیفیت، قیمت، تصههویر،   نظر  ازایجاد محصولی متمایز  

. هر یههج (Weerawardena, 2003) و... است یدمات 

ه از این متغیرها ارتباط مثبتههی بهها عملکههرد سههازمان بهه 

ت ایجههاد مزیهه   یصوص در زمینه نوآوری، کارآفرینی،

در ادامههه   .رقابتی و افزایش فروش و سهههم بههازار دارد

 ارائه وده است. پژوهشپیشینه  
( در پژوهشههی بهها عنههوان 13۹7)  و یزدانی  ریفیو  

های بازاریابی اینترنتی بر توسعه بازارهههای تأثیر قابلیت 

متغیههر   نشان دادند کههه  های صادراتیالمللی ورکت بین

 لاعاتقابلیت بازاریابی اینترنتی بر در دسترس بودن اط



 ی الله  فیناصر س... / ییروستا ینیوکار بر کارآفرکسب یاثر بهبود فضا لیتحل

149 

المللی تأثیر مثبت و معنههاداری های وبکه بینو قابلیت 

( در پژوهشههی تحههت 13۹۹و صههنوبر ) یههانبهزاد .دارد

بازاریههابی بههر عملکههرد   هاییت قابلبررسی تأثیر    عنوان

کههارآفرین  یهاوههرکت : مطالعههه مههوردصههادراتی )

کههه   نههدنشههان دادصادرکننده محصو ت کشههاورزی(،  

صادراتی ورکت تأثیر   های بازاریابی بر عملکردقابلیت 

هههای مستقیم ندارد و تههأثیر آن از طریههق ایجههاد مزیت 

هههای . قابلیت است رقابتی بر عملکرد صادراتی ورکت  

هههای رقههابتی، های رقههابتی را و مزیت بازاریابی، مزیت 

صورت مستقیم تحت تأثیر قرار عملکرد صادراتی را به

به بررسی تههأثیر   (13۹۹محمدی و همکاران )دهند.  می

محههوری بههر اثربخشههی  محههوری و بههازار کههارآفرینی

 وکارهایکسههب بازاریابی از طریق قابلیت بازاریابی در  

هر یههج   ها نشان داد کهآن  هاییافته  .کوچج پردایتند

قابلیت  و  بازارمحوری،  کارآفرینی محوری از متغیرهای

 تههأثیر اثربخشههی بازاریههابی مستقیم بر  طور  به بازاریابی

  .مثبت دارند

  (He et al. (2021  بههه بررسههی روابههط بههین

ها، نوآوری مبتنی بر بههازار های بازاریابی ورکت قابلیت 

ها نشههان و عملکرد نوآوری پردایتند. نتایج تحقیق آن

توانههد های بازاریههابی دوسههو تههوانی مههیداد که قابلیت 

 ی افههزایش دهههد.توجهقابل طور بهعملکرد نوآوری را 

(2009) Morgan et al. 230  را آمریکههایی وههرکت 

 هههایقابلیت  کههه دریافتنههد و کردنههد وتحلیلتجزیههه

 سههطح  دو  هههر  بههر  معناداری  و  مثبت   تأثیرات  بازاریابی

 عملکههرد عینههی سههطوح و( مههدیران ادراکههات) ذهنههی

 هههایقابلیههت   کههه  کنندمی  استد ل  هاآن.  دارند  ورکت 

 و نشههدنی تکههرار ارزوههمند، نههادر، منههابع بازاریههابی

 درو    انباوههته  کههه  هسههتند  مزایایی  از  جایگزینیغیرقابل

 .(Morgan et al., 2009) اسههت  وههده تعبیه زمان طول

( در پژوهشی بهها عنههوان 13۹0)  فیروزآبادی و حسینی

در   ییروسههتا  یهههایموانههع و مشههکلات تعاون  یبررس

، کمبههود دادنههد نشههان یمحصو ت کشههاورز  یابیبازار

امکانات زیرسههایتی )سههردیانه، کاریانههه فههرآوری و 

ها، بندی و...(، کمبود اعتبار و سرمایه مالی تعاونیبسته

ههها )دانههش، آگههاهی، مهههارت  ضعر در منابع انسههانی

ههها و (، وههفاف نبههودن ارتبههاط بههین سرپرسههت غیههرهو

کارمندان تعاونی روستایی با اعضا و ضعر در سایتار 

ها، از عوامل ماثر بر نههاتوانی بوروکراسی اداری تعاونی

هههای روسههتایی در بازاریههابی محصههو ت تعههاونی

 . کشاورزی هستند

ارائههه وههده   (1)در وههکل    پههژوهشمدل مفهومی    

بهبود فضای متغیر برگیرنده سه   دراست. مدل مفهومی  

 و قابلیههت بازاریههابی روسههتایی کههارآفرینی ،وکارکسب 

پیوند این سه متغیر در مبههانی نظههری بههه   رغمبهاست.  

تجربی رابطههه   صورتبهوکل مفهومی، هیچ پژوهشی  

قرار نداده است. نوآوری   بررسی  مورداین سه متغیر را  

این پژوهش آن است که این ارتباط علی را در سههطح 

 .است کرده  آزمون  وعملیاتی و تجربی دنبال کرده  

 
 

 چارچوب مدل مفهومی پژوهش -1 شکل

 

بهبود فضای 

 کسب و کار

 

کارآفرینی 

 کشاورزی

 

قابلیت 

 بازاریابی

 

https://www.sid.ir/search/paper/%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%DB%8C%20%D9%85%D8%AD%D9%88%D8%B1%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%D9%85%D8%AD%D9%88%D8%B1%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D9%82%D8%A7%D8%A8%D9%84%DB%8C%D8%AA%20%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D9%82%D8%A7%D8%A8%D9%84%DB%8C%D8%AA%20%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A7%D8%AB%D8%B1%D8%A8%D8%AE%D8%B4%DB%8C%20%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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زیر تدوین وده کههه در ادامههه های  فرضیهدر این راستا  

 ووند.بررسی می

 ریثأتهه   روسههتاییبر کههارآفرینی    وکارکسب بهبود فضای  

 معنادار دارد.

 ریثأتهه وکههار بههر قابلیههت بازاریههابی  بهبود فضای کسههب 

 دارد. معنادار

 معنههادار ریثأتهه  روسههتاییقابلیت بازاریابی بر کارآفرینی 

 دارد.

 و وکارکسههب  فضههای بازاریههابی بههین بهبههود قابلیههت 

  کند.ایفا می نقش میانجی  روستایی  کارآفرینی

 

 تحقیق  شناسیروش

 جهههت  از  و  کههاربردی  هدف،  نظر  از  تحقیق حاضر 

 مشههخص  طوربههه  و  توصههیفی  ها،داده  گردآوری  روش

 هههاداده  نههوع  نظههر  از  و  علههی  -توصیفی  نوع  از  ترکیبی

 هههاییتعاون  یتحقیق، اعضا  یجامعه آمار.  است   کمی

 ییروسههتا  یورکت تعاون  ۸1با    لیاستان اردب  ییروستا

از   یریگ نمونههه  ینفر بود. بههرا  ۸۹20۸  یو تعداد اعضا

انتخاب حجم   یساده و برا  یتصادف  یریگ روش نمونه

کههه بهها   ود  استفادهمورگان    -ینمونه از جدول کرجس

حجههم نمونههه   ،یآمار  یبودن جامعه  ودتوجه به نامحد

ههها از داده آوریجمههعبرای    است.  وده  نیینفر تع  3۸4

سههازه،  5بهها  قابلیت بازاریههابی  ،استاندارد  سه پرسشنامه

محصول یدمات بههه مشههتری،   تمایز  ارتباط با مشتری،

 هههای پیشههبرد، تحقیقههات بازاریههابی،فعالیههت   اثربخشی

پرسشهههنامه  ،Athena-Gima (1993) وهههبکه توزیهههع

فههردی، ،  سههازه  6  بهها  (کشههاورزی)  روستایی  کارآفرینی

اجتماعی، اقتصههادی، زیرسههایتی، نهههادی، یههانوادگی 

؛ 13۹0  و همکههاران،  دادوریههانی  ؛  غنیان و همکاران،)

بهبههود  پرسشههنامه و (13۹3، حههاج حسههینی و فراهانی

، ایههذ وکارکسههب وروع    ،سازه  6، با  وکارکسب فضای  

ردادههها، ایههذ ا اجههرا وههدن قرامجوزهههای  زم،  زم 

 .World Bank) پردایت مالیات ،اعتبارات، ثبت اموال

بههرای سههنجش امتیههاز هههر  .استفاده وده اسههت   (2010

 استفادهگذاری با طیر لیکرت پنج درجه  گویه از نمره

امتیههاز هههر سههازه نیههز بهها اسههتفاده از میههانگین   گردید.

 .است   محاسبه  قابلهای مربوط به آن سازه  گویه
 

 ها یافته

نتههایج تحلیههل درصههد فراوانههی بههرای :  آمار توص  یفی

( نشههان داده 1در جههدول )،  نفههر(  3۸4)  دهندگانپاسخ

وود که بیشههتر پاسههخگویان در وده است. مشاهده می

تحصیلات دیههملم و   دارایسال و    40تا    31گروه سنی  

همچنین  زم به یههادآوری اسههت کههه   .زیردیملم هستند

هههای عمههده محصههو ت کشههاوزی تولیههدی تعههاونی

 ،حبوبههاتروستایی استان اردبیل وامل سههیب زمینههی،  

روغنی، بههادام زمینههی،   های، پنبه، دانهجو   ،گندم  ،ذرت

چغند قند، سویا، کلزا، گووت قرمز و سههفید و عسههل 

ها نیز به سههه دسههته است. همچنین نوع فعالیت تعاونی

 بندی وده است.طبقه

، عسههل،های لبنیتهیه و توزیع فرآوردههای  تعاونی •

، صههنایع دسههتی  محصو ت کشاورزی و دریتههی،

، بذر چغتههدر قنههد، غلات  ربذ  نهادهای کشاورزی،

 ؛گووت سفید و غیره

   ؛صادرات و واردات محصو ت کشاورزی •

مباوههرتی ، کلیههه فعالیههت هههای بازرگههانی تجههاری •

 .یریدهای تضمینی
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 نمونه مورد بررسی  جمعیت شناختی  توزیع -1 جدول

 ی درصد فراوان فراوانی طیر متغیر
 

 وضعیت سنی
 1۸ 6۹ سال  21-30
 40 154 سال  31-40
 25 ۹6 سال  41-50

 17 65 سال  50بیش از 
 

 وضعیت تحصیلات 
 

 3۸ 146 زیر دیملم
 37 142 دیملمدیملم و فو 

 20 77 کاروناسی  
 5 1۹ کاروناسی ارود و با تر 

 

در طبههق نتههایج  :  یریگب  رازم م  دل ان  داز   یابی ارز

و  ایههایی ترکیبههیپ، ضههریب پایههایی کرونبهها   2جدول  

(، میههانگین و AVEاسههتخراج )میههانگین واریههانس 

 انحراف معیار از حداقل مقداروان بیشههتر اسههت و در

گیههری از و بنابراین مدل اندازهسطح قابل قبول هستند  

   .است   پایایی با یی بریوردار

در ایههن روش میههزان :  سنجش ض  رایب ب  ار    املی

های یج سههازه بهها آن سههازه و همبستگی بین وایص

های یههج سههازه بهها بههین وههایص میههزان همبسههتگی

از   ییروجهه   اساس  برگردد.  های دیگر مقایسه میسازه

 یههنو ا  اسههت   0/ 4ی  بهها   یبههار عههامل  یب ضرا  افزارنرم

)وکل   مدل داردین  ا  یارمناسب بودن مع  یدهنده  نشان

2).  

 
 گیری انداز برازم مدل  هایشاخصخلاصه   -2 لجدو

 انحراف معیار  میانگین   CR AVE کرونبا   یآلفا    ابعاد

 ۹23/0   ۸56/3 667/0 ۹23/0 ۸۹۹/0 وکارکسب  یبهبود فضا

 752/0 345/4 624/0 ۹0۹/0 ۸7۹/0 یابیبازار  قابلیت

 ۹21/0 341/4 61۸/0 ۹06/0 ۸75/0 ینی روستاییکارآفر
 

 

 
 های پژوهشضرایب بار  املی و مقادیر ضرایب مسیر برای فرضیه  - 2شکل 
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 های پژوهشبرای فرضیه  t آمارقادیر م -3شکل 

 

-T) یب معنههاداریضههرا: ب  رازم م  دل س  اختاری

values) : مقههدار 3 وههکلدر  t1/ ۹6بههازه بیشههتر از  در 

که نشان از این است که رابطههه معنههاداری مههدل   است 

 وود.یمیید تأسایتاری  

 مربوط R squaresمقدار  هرچقدر: R squares یارمع

باوههد نشههان از  یشههترمههدل ب  یجزا  درون  یهابه سازه 

 0/ 67 و  0/ 33  ؛0/ 1۹برازش بهتر مدل است. سه مقدار  

 یههینبههودن مههدل تع  قویمتوسط،    ضعیر،  عنوان  به  را

کههه در ایههن تحقیههق در محههدوده  (Chin, 1998) وده

 .(3)جدول  قوی قرار دارد

 
 R squaresبررسی  -3جدول 

 قدرت مقبولیت  R squares متغیر 

 قوی  5/0بیش از  ۹07/0 یابی بازار  قابلیت

 قوی  5/0بیش از  6۹7/0 روستاییینی کارآفر

 

مههدل  بررسههی  یکههی دیگههر از معیارهههای :2Q معی  ار

 سه مقدار  زادرونهای  سازهبرای    .است   2Qسایتاری،  

 بینههی کههم،ت پههیشقدر  عنوان  به  0/ 35و    0/ 2و    0/ 15

 ,Stone and Geisserوده است )تعیین    متوسط و قوی

 ( که در این تحقیق در محههدوده قههوی قههرار داد1975

 .(4)جدول 

 

  پژوهش متغیرهای 2Qبررسی  -4جدول 

 بینی وضعیت پیش 2Q ها تعداد گویه 

 قوی  512/0 6 وکار کسب یبهبود فضا

 قوی  460/0 6 یابی بازار  قابلیت

 قوی  456/0 6 ینی روستاییکارآفر

 

برای بررسی بههرازش کلههی :  بررسی برازم کلی مدل

وود. بهها توجههه استفاده می  GOFمدل از معیاری به نام

ترتیب مقههادیر کههه بههه  0/ 36و    0/ 25،  / 1  به سه مقههدار

هسههتند  GOF معیهههارضههعیر، متوسههط و قهههوی 

(Wetzels et al., 2009)  بهههرای آمده دست بهو مقدار 

تههوان بههرازش کلههی و قههوی یم  (0/ 7141)  این تحقیق

  .مدل پژوهش را تأیید کرد
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GOF = √(Communality)̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ × (R Square)̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ 

GOF = √0.636 × 0.802 = 0.7141 
 

نتههایج آزمههون فرضههیات :  های پژوهشآزمون فرضیه

 افزارنمودار معاد ت سایتاری نرمحاصل از یروجی  

Smart-PLS   است. وده ارائه 5در جدول 
 

 ها نتایج آزمون فرضیه   لاصه خ  -5جدول 

 نتیجه  t آماره  ضریب مسیر  مسیر فرضیه 

 یید أت 0۸1/2 32۸/0 روستاییکارآفرینی         وکار  بهبود فضای کسب

 یید أت 33۸/4 ۹52/0 قابلیت بازاریابی           وکاربهبود فضای کسب

 یید أت 275/3 517/0 روستاییکارآفرینی                   قابلیت بازاریابی 

 یید أت 4۹2/0 25/3 (517/0x۹52/0=4۹2/0)  نقش میانجی قابلیت بازاریابی  تأثیرات غیرمستقیم

 

وههود، بهها مشههاهده مههی  5طور که در جدول    همان 

 z-value  مقههدار  و همچنههین  tتوجه بههه مقههدار آمههاره  

 . گردندتأیید می پژوهش  هایفرضیه

 
 

 و پیشنهادها  گیرینتیجه ،بحث

تههأثیر بهبههود بررسههی    پههژوهشهدف اصههلی ایههن   

بهها نقههش     روسههتاییبههر کههارآفرینی    وکارکسب فضای  

پس از مطالعه مبههانی های بازاریابی بود.  قابلیت میانجی  

ههها های در این زمینه، فرضیهپژوهش   نظری و پیشینه  

گردید. سههمس از طریههق   ارائهو مدل مفهومی پژوهش  

سههایتاری، مههورد آزمههون قههرار   د تسههازی معههامدل

تههأثیر مثبههت و مایههد  های ایههن پههژوهش  گرفت. یافته

 روستاییینی  بر کارآفر  وکارکسب   یبهبود فضامعنادار  

بررسههی نتههایج .  است   یابیبازار  قابلیت   یانجیبا نقش م

 بههر  وکارکسب بهبود فضای    حاصل، تأثیر مستقیم متغیر

و نتایج نشان داد کههه کرد    ییدأرا ت  روستاییکارآفرینی  

 وکارکسههب تسهیل و کمج به رونههق تأثیر آن از طریق  

های پژوهش  های این پژوهش با. یافتهآیدمی  به دست 

 و صههنوبر نیهها بهههزاد( و 13۹۹) محمههدی و همکههاران

گذاری سیاست   هرگونه  ویژهبه  .دارد  همسویی(  13۹۹)

در مرحلههه وههروع   وکارکسههب در زمینه بهبود فضههای  

، ایذ مجوزهههای  زم،  زم ا اجههرا وههدن وکارکسب 

نقههش بهها یی در توانههد  قراردادها، ایذ اعتبههارات، مههی

در اکثر تحقیقات پیشههین ایفا کند.    روستاییکارآفرینی  

 بههر وکارکسههب بهبههود فضههای  تههأثیر مسههتقیم متغیههر

 است.   وده تأییدکارآفرینی  

 هههای بازاریههابیقابلیت همچنین نتایج نشان داد که   

و کههارآفرینی   وکارکسههب در رابطه بین بهبههود فضههای  

بازاریههابی  هههایقابلیههت  .کنندیم ایفا  گریمیانجی  نقش

 یو ارضا  ییوکار در وناساکسب   ییتوانا  یدهندهنشان

در زمههان درسههت، مکههان مناسههب و   انیمشتر  یازهاین

بههازار   ییوامل وناسههاتوانایی    نیاست. ا  یمنطق  نهیهز

 یابیهه بازار  ختهههیو آم  یابیبازار  یاستراتژ  نیهدف، تدو

گههذاری بههر سههرمایه  اسههت.  انیمشههتر  ازیهه سازگار بهها ن

بازاریابی برای هووههمند نمههودن تصههمیمات   تحقیقات

توانهههد ههههوش بازاریهههابی را در بازاریهههابی مهههی

 ارتقهها بخشههد. روسههتاییکههارآفرینی  وکارهایکسههب 

از طریق تحقیقههات   روستاییکارآفرینی    وکارهایکسب 

هههای توانههد بهها اطههلاع از نیازههها و یواسههتهبههازار مههی

مشتریان محصو تی را تولید و به بازار ارائه دهههد کههه 

وجود دارد. همچنین با ایجههاد تمههایز   هاآنتقاضا برای  

 در محصول در مقایسه با محصو ت موجههود و انجههام

به   وبکه توزیعهای پیشبرد و تقویت  اثربخشی فعالیت 

در فههروش محصههو ت دسههت    افزودهارزشبیشترین  

 پیشههین  یهههاپههژوهش بهها پههژوهش  نیا  یهاافتهی  .یابد
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(Dutta et al.,1999; He et al., 2021هم )دارد. سویی 

 وود.در ادامه بریی پیشنهادها ارائه می

در بعههد هههای روسههتایی  تعاونی  برای افزایش نقش 

ههها آنتوان مالی و امکانات و تجهیههزات  بازاریابی باید  

 اعضای تعههاونی روسههتایی  ، تولیدکنندگانتقویت گردد

ه دلیل نیههاز مههالی جهههت یریههد عمدتاً باز یج طرف  

و از سههوی دیگههر در   هههاسایر هزینههها و تهأمین  نهاده

بههه دلیههل نبهههود امکانهههات   محصو ت  از  بعضی  مورد

محصههو ت   انبهار و نگههداری، مجبهور بهههه فهههروش

بهها   مجبور به بستن قرارداد سههلرهنگام برداوت و یا  

. د.نوو میدر سر مزرعه    تمحصو   قیمت بسیار ارزان

 هایاستراتژیو  ها  برنامه  توانند با داوتنمیهها  تعاونی

اسههتفاده   ،بههرای فههروش محصههو ت  بازاریابی مناسب 

 تبلیغهههات درکشهههاورزی،  هایاپلیکیشهههنکهههافی از 

 افههراد  جههذب  ،و غیههره  محیطههی  ،های اجتمههاعیرسانه

)بهها   مهههالی  بنیهههتقویههت    ،دانش  زم بازاریههابی  دارای

-سایت زیر  بهبود    ( بهاستفاده از ابزارهای تأمین مالی

بههه   ونقههلحملو سیسههتم    های اساسی نظیر سههردیانه

تقویت توان یود در حمایت از کارآفرینی روستایی و 

 . اهتمام نمایند  بازاریابی

بههه  تواننههدمههیدر روسههتاها ههها تعاونیهای  ورکت  

نظیر کمیته امههداد امههام ها و سایر نهادها  کمج دهیاری

( و و غیره  هازیرسایت   ،)مالی  در ابعاد مختلریمینی  

 ههها،ایههده ادغههامبهها و جویههای کههار  افههراد ببهها جههذ

هههای های فکههری و مههادی و تبههدیل سههرمایهسههرمایه

، بسههیاری از قابههل توجههههای  به سرمایه  اعضا  کوچج

منابع مالی مورد نیاز در یود از جمله  اعضای  نیازهای  

 .را برطرف کنند  هامرحله وروع کسب کار در روستا

 
 

 منابع 

توسهههعه . 13۸۹ .سجاسهههی قیهههداری، حر.، و  ،افتخههاری
 ،چهههاا اول .بهههر کهههارآفرینی تأکیههدروسهههتایی بههها 

 ، تهران.انتشارات سمت

های بازاریابی محصههو ت . بررسی انگاره13۸1بادسار، م.   

های تعههاونی کشاورزی در بین کشاورزان عضو ورکت

نامههه کاروناسههی روسههتایی در وهرسههتان بوکههان. پایان

 .ارود، دانشکده کشاورزی دانشگاه تهران

هههای . بررسی تأثیر قابلیت13۹۸  بهزادنیا، ا.، و صنوبر، ن.

بازاریههابی بههر عملکههرد صههادراتی )مههورد مطالعههه: 

های کارآفرین صادرکننده محصو ت کشاورزی ورکت

 :(11)  6  ایران(. راهبردهای کههارآفرینی در کشههاورزی،

67-5۸. 

 .، وایمنههی قشههلا ، س .،رضههوانی، م .،دادوریههانی، ف

تحلیهل نقش گردوههگری در .  13۹0  .   ،بهوذرجمهری

هههای کارآفرینانهههه و گهههرایش بهههه توسههعۀ ویژگههی

موردی:   مطالعهکهارآفرینی در بهین جوانهان روستایی )

 .روسههتای کنههدوان و اسههکندان وهرسههتان اسههکو(

 .16۹-1۹5 :(7۸) 4۸های جغرافیهای انسانی، پژوهش

های رقههابتی اسههتراتژیتحلیههل اثههر    .1401  .، ن.اللهیسیر

بازاریابی کشاورزی بر توسعه زنجیههره ارزش: )مطالعههه 

. تحقیقههات کشههاورزی و توسههعه موردی صنایع لبنههی(
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هههای المللههی وههرکتاینترنتی بر توسعه بازارهههای بههین

-1۸6  :(34)  ۹  ،. مطالعات مدیریت راهبههردیصادراتی

16۹. 

بررسی عوامل تأثیرگذار بر عضویت و .  13۹1فر، ر. صابری

مشارکت روستاییان در ورکت های تعاونی روسههتایی، 

جغرافیا و آمایش  .مورد وناسی: استان یراسان رضوی

   .65-76 :(4) 2 ،ایمنطقه -وهری

 ارزیههابی فضههای.  13۹0  .بقههایی، لو    .،یانی، ف  .،غنیان، م

مههوردی:   مطالعههه  روسهتایی،  گردوهگری  کارآفرینی در

 .۹۹-123 :(3) 2، های روستاییپژوهش .اورامان منطق

-ارزیابی ظرفیت.  13۹3  س.  ،حاج حسینیو    .،ح،  فراهانی

کههارآفرینی و  توسههعههههای نههواحی روسههتایی بههرای 

مههوردی: روسههتاهای   مطالعههه)توانمندسازی روستاییان  

https://ensani.ir/fa/article/journal-number/34949/%D8%AC%D8%BA%D8%B1%D8%A7%D9%81%DB%8C%D8%A7-%D9%88-%D8%A2%D9%85%D8%A7%DB%8C%D8%B4-%D8%B4%D9%87%D8%B1%DB%8C-%D9%85%D9%86%D8%B7%D9%82%D9%87-%D8%A7%DB%8C-%D9%BE%D8%A7%DB%8C%DB%8C%D8%B2-1391-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-4
https://ensani.ir/fa/article/journal-number/34949/%D8%AC%D8%BA%D8%B1%D8%A7%D9%81%DB%8C%D8%A7-%D9%88-%D8%A2%D9%85%D8%A7%DB%8C%D8%B4-%D8%B4%D9%87%D8%B1%DB%8C-%D9%85%D9%86%D8%B7%D9%82%D9%87-%D8%A7%DB%8C-%D9%BE%D8%A7%DB%8C%DB%8C%D8%B2-1391-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-4
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هههای پههژوهش (.زهههرابخههش وههال وهرسههتان بههوئین

  .715-74۸ :(4) 4روستایی،

موانع و  یبررس .13۹0 ی، س.ر.نیحسو  ،.س.ا  ،یروزآبادیف

محصو ت  یابی در بازار ییروستا  یهایمشکلات تعاون

 ییروسههتا  ی)مههورد مطالعههه: وههرکت تعههاون  یکشاورز
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